ROTEIRO DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO

ETAPAS CAPTURA ] [ DESCOBERTA ] ENTREGA [ LANCAMENTO

PRIORIDADES DO ROADMAP MAIS TARDE PROXIMO AGORA

OBJETIVOS @ |[dentificar, capturar e ® Compreender e estruturar @ Testar o valor, Construir e lancgar software Coletar feedback de um grupo ©® Expandir e refinar em escala ® Maximizar o retorno sobre
priorizar oportunidades melhor o problema viabilidade e exequibilidade funcional, testando selecionado de usuarios o investimento
de uma oportunidade a usabilidade da solucao e corrigir problemas
Triagem Backlog Discovery Revisao Pronto para dev dg?rlgtgigggo E?g;omgg{g Beta publico Disponibilidade geral
STATUS O O—0O0—oO O OO O AT
Pronto para Elaboragéo Desenvolvimento Beta privado elltorelwotinl iz
discovery
. Pesquisa Definicao Ideacao Validacao . .
FOCO Oportunidade do problema do problema da solucao da solucéao Langamento SimEEETSE NI
CRONOGRAMA ESTIMADO e Continuo Funcionalidade: 1-2 meses e e Produto complexo: 2-4 meses Funcionalidade: 1-2 meses Produto complexo: 3-6 meses Funcionalidade: 1-2 meses o e Produto complexo: 2-4 meses
CAPTURA ] [ DESCOBERTA LANCAMENTO
ATIVIDADES @ Pesquisa exploratdria e andlise ® Pesquisa de mercado e usudrio explicativa @ Pesquisa de usuario avaliativa Elaborag&o detalhada Desenvolvimento orientado por testes ® Coleta de feedback do usuario ® Otimizacéo
@® Captura de feedback @ Andlise de dados ® Mapeamento de histérias de usuario C SN ¢ VRIS Garantia de Qualidade @ Refinamento e iteracao @ Suporte e manutengéo
® Triagem @ Estruturacdo do problema @ Design e prototipacdo do produto Design e prototipacao Integracao Continuas/Entrega Continuas @ Analise de performance @ Sucesso do cliente
® Refinamento de backlog @ Documentacgéo do cenario atual @ Design técnico da solugéo Planejamento de lancamento @ Monitoramento e relatorios @ Vendas e marketing
® Priorizacéo do roadmap @ Desenvolvimento de hipoteses ® Prototipagem técnica Capacitagcéo de vendas, suporte e marketing
® Formacao da estratégia de produto @ Testes com usuarios
® Desenvolvimento da proposta de valor
® Criacéo do canvas do produto
ENTRADAS @ Feedback de clientes @ Uma ideia ou problema priorizado @ Problema / oportunidade estruturado Ideias priorizadas e validadas Histoérias de usuarios @ Software funcional @ Software funcional sem bugs
- o a ser resolvido. . o - o o conhecidos de prioridade P1 ou P2
@ Bugs e duvidas técnicas @ Pesquisas e insights Protétipos Critérios de aceitacao @ Plano de langamento
@ Andlises de produto e observabilidade @ Canvas do produto Mapa de histérias de usuario Requisitos nao-funcionais @ Configuragao de feature flags @ Material de treinamento
@® Diretrizes da lideranca Diagramas de arquitetura de alto nivel Definicdes de "pronto" e "concluido" @ Configuragdo de monitoramento @ Documentacao
@ Pedidos de vendas e sucesso do cliente
® Movimentos da concorréncia
e tendéncias de mercado
SAIDAS ® Um roadmap e backlog priorizados ® Declaragbes de problema ® Diagramas de arquitetura de alto nivel Histérias de usuario detalhadas Software funcional © Notas de verséo @ Software funcional sem bugs conhecidos,

de oportunidades que valem
ser exploradas mais a fundo

e sequenciadas atendendo aos padroes de desempenho

@ Necessidades/tarefas dos usuarios @® Acordo para seguir com a entrega Pipelines de deploy @ Documentagéo

@ Blueprints de servigo ® Caso de negdcio (se necessario) Protétipos detalhados Testes automatizados @ Materiais de treinamento ® Documentagéo abrangente

@ Capacitagdo completa para suportar,
vender e comercializar o produto

® Mapas da jornada do usuario @ Protétipos Documentacao leve @ Materiais de marketing e vendas

® Personas ® Mapa de histdrias de usuario Ferramentas de monitoramento @ Anélises do produto

® Hipoteses ® Declaragdo de proposta de valor Analises instrumentadas ® Feedback de clientes ® Capacitagdo completa de andlises

e observabilidade do produto

@® Canvas do produto @ Métricas de desempenho

@ Ritmo regular de revisédo de desempenho
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